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Forever Living si
boom-ul selectiei

Va reusi Forever Living sa se impuna in noul boom al
marketingului in retea din Marea Britanie?

Stadiul ,,Selectia” din ciclul de viata al unei industrii apare atunci cand se fac averile. Este stadiul de
dezvoltare care urmeaza stadiul antreprenorial de ,,Crestere” sdlbatica a unei industrii noi, de
pionierat. Este stadiul 1n care firme ca Nokia, Microsoft, Vodafone, Dell, Body Shop si Google au
devenit celebre, cand cresterea si profiturile extraordinare au creat venituri extraordinare, cand
patronii si conducatorii companiilor s-au Tmbogatit.

Daca o industrie este condusa de tendinte majore, atunci ciclul de viata al industriei este cel care
ofera raspunsul la intrebarea: ,, Cand ar trebui sa ma implic intr-o industrie?”

Implicarea intr-o industrie in stadiul de
,Nastere” sau ,,Crestere” ofera cel mai
mare potential de crestere /dezvoltare,
TOTUSI exista sanse de 99% ca afacerea
in care v-ati implicat sa dea gres.

Cel mai bun moment sd va implicati intr-o X —\

Stagil in ciclul de viatd al industriel

CRESTERE

industrie este stadiul Selectia [punctul X],
cand conceptia afacerii este dovedita si
pietele au fost create. Este momentul cand
companiile puternice isi intaresc afacerile
si vanzarile explodeaza.
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Marketingul in retea

Dupa boom-ul inregistrat de Stadiul de Crestere in 100 tari de pionierat, care a dus la vanzari in
valoare de 50 miliarde de lire sterline, activitatea de marketing in retea / vanzari directe s-a schimbat
fundamental si a intrat in prezent in Stadiul de Selectie dupa Crestere.

In ultimii 20 de ani din stadiul siu de Crestere, toate tirile au primit cu bratele deschise aproape
fiecare produs si concept de plan de marketing initiat. Rata crescuta a esecurilor in Stadiul de
Crestere a aratat ca marketingul in retea a atras o imagine publicd negativa.

Dupa recentul boom in Network Marketing, unii se intreaba daca oportunitatile de crestere s-au
terminat. Celor care au avut o experientd negativa sau cunosc pe altii care nu au reusit le este greu sa
creada ca industria ar putea inregistra un nou boom. Aceste persoane vor pierde o oportunitate
financiard majora.
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Noul boom din stadiul Selectie inseamna ca Netwrok Marketing este ,,Locul potrivit in momentul
potrivit”. Este momentul perfect s va implicati in aceastd industrie. Sfatul nostru este insa sd va
implicati intr-o companie puternica.

Forever Living

Foerver Living este unul dintre liderii globali in Network Marketing, cu vanzari de peste 1 miliard
de lire sterline. A cunoscut o crestere rapida la nivel mondial din patru motive principale:

1. Sectorul sanatatii tractului gastrointestinal este in plind dezvoltare si Aloe Vera s-a
dovedit a fi cel mai eficient aliment care oferd echilibru ,,burtii”. Forever Living este
liderul mondial in producerea Aloei de calitate.

2. Oportunitatea de vanzari cu amanuntul a produselor Forever Living, datoritd pozitiei de
lider mondial a acestei companii, oferd o oportunitate puternicd de venituri pentru
vanzatorii cu amanuntul.

3. Forever Living a dovedit lumii intregi oportunitatea de Tnaltd clasa de a atrage si a
motiva conducatori de retea. Veniturile lor se construiesc printr-o baza solida de vazari
catre clienti, iar compania le oferd un pachet de comisioane importante, masind de
serviciu, stimulente incredibile pentru calatorii si o parte din profit. De aceea, compania
si-a pastrat in mare parte liderii, conducatorii de retea.

4. Conducerea FLP a continuat sa inoveze in stimularea managerilor pentru a-si pastra
conducdtorii de retea la nivel global.

Pentru aceste motive, putem prevedea cu incredere ca Forever Living va fi
una dintre companiile care vor conduce boom-ul in stadiul de Selectie. Este
posibil ca vanzarile globale sa depaseasca 5 miliarde de lire sterline sau
7,5 miliarde de dolari SUA.

Selectia

Edward Ludbrook a lansat recent cartea sa ,,Selectia! — Marea Panorama
a noului BOOM de crestere a industriei Network Marketing”, ca urmare
a succesului international al cartii ,,Marea Panorama” din 1996.

Cartea va fi publicata in limba romana de Editura Digital Data Cluj.

Lubrook Research Company (LRI) este o companie strategica orientatd spre industria de vanzari
directe. Edward Ludbrook este o recunoscut in lume ca o autoritate in materie de Network Marketing
si Network Leadership, actiondnd neutru fata de jucatorii industriei.

LRI si Edward Ludbrook nu sunt implicati financiar in FLP, iar pentru prezentul raport nu a fost
platit nici de companie si nici de liderii ei.
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